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Abstract: This study analyzes some factors that influence batik export performance in ex district surakaria.
The Researcher links the export stimulus and environmental characteristic toward export marketing strat-
egy and also lo the impact of export stimulus, environmental characteristic and export marketing strategy
on expoit performance. The puwrpose of this study is to explain the relationship between export stimulus and
environmental characteristic toward the export marketing strategy. This studv is also aiming at explaining
about the relation of the export stimulus, the environmenial characieristic and export markeling strategy
toward export performance of Batik Company. The location of this study was in Ex-district of Surakarta.
The total samples of this research were 108 companies but only 104 companies which could be investi-
galed. The significant finding of this siudy is that the aid of market information from domesticilocal govern-
ment and importer and their political stability (environmental aspect) will improve the export perfor-
mance. The strong willingness of the company managers to exploit the existing resources owned by the
companies will support the export performance (impulse factor).
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Cateora dan Ghauri (1999) menyatakan Pemasaran
Internasional adalah pencapaian kegiatan usaha yang
mengarahkan aliran barang dan jasa kepada konsu-
men atau pengguna di lebih dart satu negara untuk
memperoleh keuntungan. Ada berbagai tingkat pema-
saran internasional: “Pada tingkat sederhana, pema-
saran internasional melibatkan perusahaan dalam
membuat satu atau lebih keputusan bauran pemasaran
yang melintasi batas-batas nasional. Pada tingkat vang
paling kompleks, pemasaran interasional melibatkan
perusahaan membangun fasilitas manufaktur di luar
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negeri dan mengkoordinasikan strategi pemasaran di
seluruh dunia (Doole & Lowe, 2001).

Industri batik merupakan salah satu dari 14
kelompok klasifikasi industri kreatif di Indonesia
sebagai ciri khas bangsa Indonesia yang dikenal di
mancanegara (Deperindag, 2007). Pemeriniah akan
terus memfasilitasi perajin batik unfuk mengembang-
kan merek dan mendaftarkan paten. Ekspor batik
Jawa Tengah tahun 2007 sebesar US$ 29,3 juta atau
naik 20.24% dibanding tahun 2006 scbhesar USS 24,4
juta. Nilai tersebut merupakan 36,46% dan total
ekspor batik Indonesia tahun 2007. Nilai ekspor 2007
terscbut, telah mengalami peningkatan sekitar 20%
dibanding tahun 2006 yang mencapai sekitar US$235
juia. Sedangkan, dari total nilai ekspor yang disum-
bangkan Jateng tersebut, 40% di antaranya berasal
dari Solo.
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